


P#1 
(Product)
ผลติภณัฑ์

P#6
(Physical 
Evidence/ 
Presentatio
n) กายภาพ/
การนําเสนอ

P#4 
(Promotion)
สง่เสรมิ
การตลาด

P#3 
(Places)
การจดั
จําหนา่ย)

S

(Segmentation) 
การแบง่สว่นตลาด

T

(Targeting) 
การกําหนด
กลุม่เป้าหมาย

P#7 
(Process)
กระบวนการ

P#5 
(People)
บคุลากร

P#2 (Price)
การต ัง้ราคา

P (Positioning) 
การกําหนดตาํแหนง่ทางธุรกจิ

1. อํานาจการ
ตอ่รองของลกูคา้ 
(Force#1) 

5.สภาพการ
แขง่ขนัปจัจบุนั
ในอตุสาหกรรม 
(Force#5) 

4.คูแ่ขง่รายใหมท่ี่
จะเขา้มาสูต่ลาด
(Force#4) 

3.อํานาจการ
ตอ่รองของ
ซพัพลายเออร์
(Force#3) 

2.ผลติภณัฑท์ดแทน (Force#2) 

http://primeinnopolis.blogspot.com/2017/03/business-model-canvas.html

ความสมัพนัธข์อง Business Model Canvas และเทคนคิวเิคราะหท์างการตลาด
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ขายขาดทนุ

ใสปุ่๋ ย
งานหนกั

มสีขุภาพดี

ไมม่ตีลาด

พน่สารอารกัขา

เก็บเกีย่ว
ขายผลผลติขายไมไ่ดร้าคา

ทําตลาดเป็น

มลีกูคา้แนน่อน

มตีลาดมากขึน้

ไดร้บัการยอมรบั

ตลาดเกษตรกร ตลาดสนิคา้พรเีมีย่ม

พฒันาสนิคา้มรีะดบั 

พฒันาสนิคา้มรีาคาสงู

พฒันาบรรจภุณัฑ์

สนิคา้มคีณุภาพ 
มมีาตรฐานรบัรอง พบลกูคา้ รูค้วามตอ้งการ

ทําเกษตรอนิทรยี ์

ระบบตรวจสอบ
ควบคมุสารพษิ

มเีรือ่งเลา่

ตวัอยา่งการวเิคราะหเ์พือ่สรา้งนวตักรรมทางการตลาดเพือ่ผูบ้รโิภค
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